


报告根据智能家居行业的发展轨迹及多年的实践经验，对智能家居行业未来的发展趋势做出
审慎分析与预测。是智能家居设备生产企业、科研单位、代理销售商、系统集成商、工程商
及投资企业准确了解智能家居行业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和
明确企业发展方向不可多得的精品。也是业内第一份对智能家居行业上下游产业链以及行业
重点企业进行全面系统分析的重量级报告。

前 言



智能家居行业发展现状与趋势



1. 智能家居行业普及推广现状分析

我国智能家居行业虽然已经走过了概念普及阶段，但
是由于发展缓慢的问题，智能家居行业没有得到普
及，多数消费者表示听说过智能家居。根据前瞻监
测，85%以上的消费者表示听说过智能家居，但是尚
不知道智能家居到底包括哪些设备，要具备什么用的
功能。这也是我国智能家居行业的定位尴尬，自从行
业引进以来，尚没有统一的标准表明智能家居要达到
怎样的需求，能够为消费者提供怎样的服务。这使得
消费者的认知一直处在较为模糊的阶段。

从众多我国智能家居企业的推广方式来看，智能家居
行业还处在技术推广阶段，在销售的各个阶段都非常
注重产品技术先进性解释，而忽视了产品的易用性。
而恰恰是产品的易用性和实用性将决定行业是否会得
到快速的发展。

所以，在某种程度上前瞻甚至可以断定，通过技术来
培养用户或者消费者的一切努力都会是徒劳的。对于
消费者来说，消费者很难知道技术到底是怎样的，也
不关心，更关心的是，智能家居设备到底能给自己带
来什么样的便利。

智能家居概念普及认知现状 智能家居企业市场推广阶段



2. 国内智能家居行业发展前景预判

目前国内智能家居主要的市场还是一些高端市场：别
墅（零售、工程）、智能小区（工程），增长最快的
市场是：智慧酒店（工程）和智能办公（工程），但
是普通住宅智能家居（零售）市场却发展很慢。

当前，智能家居难以进入普通住宅最重要的原因还
是价格太高，目前家居智能化一般在10万元以上，
大众是较难接受这一价格的。如智能家居价格能降
到3-5万这个水平，每平米花费500-1000元，这样
的智能家居产品就更具现实意义，也能兼具可靠、
稳定的常规功能。

2015年全国商品房销售面积达12.85亿平方米，住
宅家庭智能家居每年潜在新增市场在6030亿以上；
我国拥有超过4亿户家庭，则住宅家庭智能家居潜在
存量市场在12万亿元左右；此外，智能家居作为一
个应用平台，可以衍生出无数的商业需求，有如PC
及手机。住宅家庭将成为智能家居参与企业争夺的
焦点市场。由此可见，我国智能家居行业的市场前
景非常广阔。

智能家居行业市场发展现状 智能家居行业发展前景预判



3. 国内智能家居行业发展趋势分析

国家政策正积极推广“智慧城市”：2013年8月5
日，住房和城乡建设部对外公布新一批国家智慧城市
试点名单，确定103个城市（区、县、镇）为2013
年度国家智慧城市试点，目前国家智慧城市试点已达
193个。智慧城市是通过综合运用现代科学技术、整
合信息资源、统筹业务应用系统，加强城市规划、建
设和管理的新模式。国家智慧城市试点工作的启动，
给智能家居带来了更大的成长空间。

如今，智能手机在我国的销量连年攀升，成为运用
面较广的控制设备，为电力载波通信为基础的智能
家居提供了远程控制的基础。智能家居插件可以在
多种智能手机平台上运行，智能手机将操作发送到
家中的PLC智能网关，信号通过电力线即可完成对
于家电的控制。智能手机的普及为智能家居控制手
段的推广提供了便捷的条件。

据工信部数据显示，2015年我国智能手机出货量为
4.57亿部，同比增长17.48%，占同期国内手机出货
量的88.3%。

智能家居内部的网络传输信号，目前主流技术总体上
可以分为三类。第一类是总线技术，特点是所有设备
通信与控制都是集中在一条总线上，是一种全分布式
智能控制网络技术。第二类是无线技术，相比有线技
术具备造价低、工程简单等特点，实现方式也多种多
样，包括ZigBee技术、无线射频技术、蓝牙等。第三
类是电力线载波技术，无需布线，二十通过在现有电
力线上加装调制解调器，以50Hz交流电为翟波，以数
百KHz的脉冲为调制信号，实现信号的传输和控制。

智能家居市场容量不断扩大

手机将成智能家居控制平台

智能家居实现技术发展趋势



智能家居设备行业市场现状分析



1. 智能家居设备市场供需分析

智能家居设备主要包括中央控制系统、家庭安防系
统、家居照明系统、家居布线系统、家居网络系统、
家庭环境控制系统和影院与多媒体系统以及背景音乐
系统等多个智能家居系统子系统的设备。

从目前我国智能设备制造企业的发展情况来看，多数
企业都是以某部分子系统为主营业务，缺乏综合性的
智能家居设备制造企业。与此同时，目前我国也比较
缺乏专业智能家居设备制造企业，往往智能家居设备
业务只是其业务的一部分。

当前智能家居设备在普通住宅家庭的普及率不高的主
要原因是价格因素，对于普通家庭而言，智能家居设
备及工程带来的投资较高，与传统家电添置的成本相
比相差较大。随着未来智能家居的不断发展，规模优
势将有所显现，平均价格有所下降。

从相关的调查数据来看，我国智能家居设备市场的供
需矛盾主要是体现在智能家居设备的功能无法满足消
费者的需求。消费者更关心的是产品的易用性和可靠
性，而不是产品的科技含量到底有多高。就如美国苹
果公司的产品一样，易用性和实用性才是智能家居设
备成功的关键。智能家居设备的功能与需求的脱节严
重影响智能家居设备市场的发展与推广。

现阶段智能家居设备市场现状分析 智能家居设备市场需求矛盾深层原因分析

智能家居设备市场供需矛盾与市场发展



2. 智能家居设备营销渠道分析

1、智能家居设备的零售渠道分析
我国智能家居行业设备的零售渠道主要通过两种途径
达到消费者（最终用户）那里，其中一种为通过代理
商，有代理商找相关的专业工程商负责为最终用户安
装调试，最终交付使用；第二种为厂家开设形象店，
有形象店为最终用户进行安装调试。

2、智能家居设备的工程渠道分析
智能家居设备的工程渠道主要包括两个方面，第一个
是直接通过房地产开发商，由房地产开发商在住宅建
设安装的过程中完成安装调试，然后交付使用；第二
种是通过系统集成商，系统集成商把智能家居设备转
手到地产开发商或酒店管理公司，由他们负责安装调
试，最后交付给消费者。

智能家居设备主要市场渠道格局分析



目前我国智能家居市场渠道主要通过房地产商和系统
集成商进行销售，也就是工程渠道销售，从统计数据
来看，通过工程渠道的销售额占比达到80%，通过零
售渠道的销售额占比为20%左右。这充分说明，很少
有消费者会主动通过零售渠道购买智能家居设备，特
别是如果只能家居设备的易用性又不高的情况下，消
费者更加不愿意购买。

智能家居营销模式，简单地说可以归纳如下两种。
一是直接销售，厂家直接设立分公司或销售点，直接
面对用户提供产品与服务。例如：建材等专业市场设
点，专卖店，超市大卖场式销售，这些其实都是传统
的店面营销的模式。
二是间接销售，厂家通过中间渠道来实现产品的间接
提供与服务，而房地产合作、装修公司合作、系统集
成商合作以及设立下级经销商，都是间接销售方式。

智能家居设备不同渠道市场份额分析 智能家居设备主要销售通路分析

智能家居设备市场不同销售渠道的市场份额（单位：%）

资料来源：前瞻产业研究院整理

智能家居主要销售通路

销售方式 一般销售特点 回款速度

房产合作 销售面大、成交较快、利润较高 一般

装修合作 销售面广、销售效果好、利润一般 较快

系统集成商合作 销售面广、销售效果好、利润一般 较快

设立经销商 直接与客户接触，更清楚客户的需求，销售面较窄 快

专业市场设点 销售面较窄、利润较高 快

专卖店 销售面窄、营业成本高、利润也较高 快

超市式销售 销售面较广、利润较高 一般

特殊战略销售 销售面窄、容易获得大工程或项目 慢

设计院合作 销售面窄、利润较高 一般

项目合作 销售面窄、利润较高 一般

资料来源：前瞻产业研究院整理

房地产渠道
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3. 智能家居设备售后服务分析

根据相关监测，我国新建住宅中只有10%左右的项目
会安装家居智能系统，同时，每套房子的智能家居投
资水平在5000元左右，远低于韩国、日本、新加坡
8000美元左右的水平，可见我国智能家居需求市场还
处在较低的水平，还有巨大的市场有待开发。住宅市
场较低的安装率严重影响我国智能家居行业的发展，
在低端智能家居领域甚至出现较为严重的过剩。

我国智能家居产品主要还处在低端领域，高端领域主
要被韩国、日本、美国和新加坡品牌占领。在低端领
域，智能家居产品的质量参差不齐、售后不到位成为
消费者主要诟病的方面，在某种程度上也是影响我国
智能家居产品推广的重要因素。

根据前瞻监测，90%的消费者遇到过智能家居产品故
障问题，且大部分得不到及时解决。甚至有超过63%
的消费者在智能家居首次出现故障后选择放弃使用。
产生消费者消极放弃的原因是多方面的，但主要原因
还是因为产品的实用性和易用性不够，导致消费者没
有维修的主动性。

智能家居系统安装情况分析 智能家居产品故障处理情况分析



智能家居设备行业细分市场分析



1. 中央控制系统市场分析

智能家居中央控制系统是可编程家居自动化控制处理
器，它具有信息接收、贮存、发送、管理和通信的功
能。可以自动执行各种预设的控制程序，具有电话、
网络、短信、总线、无线多种通信接口，可实现设备
的远程操作控制。

智能家居中央控制系统一般指灯光控制、影音控制、
温度控制、安防控制、安全控制、远端监视控制、与
电器设备控制等系统，它们的功能属性自成系统，各
不相同，其控制范围仅限于各项的系统功能为主。

在楼宇行业中，BAS应用较为普遍，在一些中高端写
字楼、商业住宅、学校教学楼、图书馆等领域都有相
应产品，BAS市场占整个楼宇自动化市场5%左右。
具体到产品，楼宇行业应用的BAS控制系统按产品划
分主要包括楼宇执行末端、客房自控系统和主机控制
器，由于整个BAS控制系统的核心是温控部分，所以
楼宇执行末端在BAS中的应用比例最高，达到42%，
其次是主机控制器，产品的销售比重占整个BAS的
33%，最后是客房温控系统，占整个BAS销售额的
25%。

中央控制系统市场发展阶段及特征 中央控制系统市场发展现状分析

资料来源：前瞻产业研究院整理

我国楼宇BAS控制系统产品市场结构（单位：%）
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相信随着楼宇科技的进一步发展、相关制度的进一步
完善以及社会能源意识的不断提升，楼宇自动化行业
会像商业楼宇中安防系统一样发挥越来越重要的作
用，能够不局限于高端商业楼宇，更广泛、更有效地
应用到各类商业楼宇中。

就行业阶段来看，依旧处在成长期，低端市场的竞争
将日趋激烈，规模较小不具备核心能力的解决方案提
供商将会被淘汰。高端市场的增长将超过行业平均水
平，但对进入者的资金实力和技术能力都将提出很高
的要求。未来国内一些具备较强资本实力和技术能力
的企业将能充分分享行业的成长，获得较快的发展。

（1）市场主要代表企业分析
我国智能家居中央控制系统市场领先的企业主是IT计
算机信息系统集成类的企业，代表性企业有：同方股
份、泰豪科技、太极股份等。

（2）市场领先者策略分析
智能家居中央控制系统市场领先企业在技术上都处于
领先的位置，其主要竞争策略为保持研发技术的更
新、朝建筑节能方向发展，加强研发及管理人才的储
备与培养，以进一步拉开与其他同行竞争者的距离。

（1）服务产品化升级
中央控制系统集成商提供的服务范围将更宽广，而服
务产品化则可大大促进服务产业升级，是很多未来系
统集成企业的发展目标。

（2）整合并购助品牌提升
中央控制系统集成商的整合并购将成为普遍现象，这
不仅仅发生在同类型的系统集成商之间，还发生在不
同类型的系统集成商之间。

（3）“双赢”的合同能源管理发展模式
合同能源管理是节能服务公司通过与业主签订节能服
务合同，为客户提供包括能源审计、项目融资、设备
采购等一整套的节能服务，并从客户进行节能改造后
获得的节能效益中收回投资和取得利润的一种商业模
式。这是一种“双赢”合作。

（4）云计算，未来商机巨大
数据中心不再成为整个IT环境的核心部分，这使得中
央控制系统集成成为云计算方面最重要的问题。如果
云计算大行其道，系统集成也将成为实现云计算的重
要过程，为系统集成行业带来巨大的商机。

中央控制系统企业竞争地位与策略分析 中央控制系统市场发展前景与趋势



2. 家庭安防系统市场分析

据有关资料反映，2015年，中国安防行业中，各类
企业超过了27000家，其中安防产品生产制造企业约
4900家，约占全国安防企业总数的23%。虽然我国安
防行业目前拥有为数众多的企业，但是中小型企业比
例较大，行业集中度较低，缺乏大型生产企业和解决
方案提供商。年产值不足1000万元的企业占45%，
年产值在1000-5000万元的企业占51%，年产值在
5000万以上的企业仅占安防企业总体的4%。

家庭安防系统市场发展现状分析
1、视频监控系统市场规模
通过对我国安防市场视频监控的数据统计，2007-
2015年我国视频监控行业增长率均保持在15%以上。
其中，2015年，我国视频监控市场约为1480亿元。

2008- 2015年我国视频监控市场规模（单位：亿元）

资料来源：前瞻产业研究院整理

2008年      2009年       2010年      2011年       2012年      2013年      2014年      2015年 

405
478

562
674

809

1000

1260

1480

视频监控市场规模（亿元）

1600

1400

1200

1000

800

600

400

200

0



2、门禁对讲系统市场规模
现今门禁系统已经成为各大楼宇建筑时的必选项。从
当前的应用来看，以金融、交通、商业写字楼、政府
单位、大型集团公司、房地产、酒店、核电、教育等
行业项目对门禁系统有良好的需求热度。

数据方面，2013年国内门禁系统产品销售市场规模约
为60亿元，年增长高达27.66%。2015年我国国内门
禁系统产品销售市场规模约为100亿。

3、防盗报警系统市场规模
自2000年起，我国防盗报警行业呈快速发展，防盗
报警器的销售数量和总销售额均以年均30%-60%的
幅度高速攀升。2015年行业市场规模约在155亿元
左右。

2010- 2015年我国门禁系统市场规模（单位：亿元）

2010- 2015年我国防盗报警系统市场规模（单位：亿元）

资料来源：前瞻产业研究院整理

资料来源：前瞻产业研究院整理

120

100

80

60

40

20

0
2010年              2011年              2012年              2013年              2014年             2015E 

门禁系统产品市场规模（亿元）

防盗报警系统市场规模（亿元）27
35

47

60

80

100

180

160

140

120

100

80

60

40

20

0
2010年             2011年              2012年              2013年             2014年             2015E 

53
65

85

100

130

155



在安防市场，虽然外资品牌凭借其技术上的领先，应
用比例较大，在市场上的话语较强，但是安防市场上
依然存在数量众多的厂家，外资品牌的市场占有率并
没有明显的优势，主要品牌市场占有率累计在4%左
右，整个市场的集中度很低。

（1）市场主要代表企业分析
在国内家庭安防系统市场中处于领先位置的企业主要
是来自于视频监控、门禁系统、对讲系统及防盗报警
系统的企业。其代表性企业有霍尼韦尔安防集团、西
门子电器、索尼、松下电器以及摩托罗拉等，这些企
业的主要特点是市场规模较大，公司为世界五百强企
业。

（2）市场领先者策略分析
智能家居家庭安防系统市场领先企业基本属于上世纪
八九十年代进入我国开拓市场的世界五百强企业，在
品牌上有了较为深厚的积累，其在华的竞争策略将是
不断加强对我国本土顾客的消费习惯的研究与产品差
异化的开发，开拓更多的家居领域的市场。

（1）视频监控系统市场前景
视频监控行业具有优质的行业属性，需求抗周期，未
来成长动能主要来自政府、行业应用及民用三级市
场，其中政府占30-40%份额，平安城市是其中最主
要项目。我国视频监控市场前景广阔，未来几年市场
规模将保持年均20%以上的增幅。

（2）门禁对讲系统市场前景
从市场需求来看，我国675所司法监狱、3200个看守
所、350个劳教所的具大市场已成为一线品牌青睐的
重点。轨道交通、石油化工等多个行业对于门禁系统
需求旺盛。在校园安防建设的高峰期，移动、电信以
及联通推动投资型手机门禁系统市场的发展。而校园
卡、企业卡、市民卡等日趋普及，门禁市场需求将保
持年均30%-35%的强劲增长趋势，前景广阔。

（3）防盗报警系统市场前景
从经济层面分析，无论是农村居民还是城镇居民的生
活水平都有了大幅度的提升，使防盗报警产品进入家
庭成为可能，未来，我国将防盗报警系统在社区家庭
的普及率提高至发达国家水平。而随着人们安全意识
的提高，会有更多的人选用报警产品，可以预见家庭
防盗报警产品将会有更广阔的市场需求空间。

家庭安防系统企业竞争地位与策略分析 家庭安防系统市场发展前景与趋势



3. 家居照明控制系统市场分析

2014年我国智能照明行业市场规模约120亿元，其中
智能照明行业系统销售市场规模约100亿元，灯具和
相关配件约20亿元。

由于目前国家对节能环保和低碳领域的重视，智能照
明产品在公共建筑上应用比例逐年提高，目前达到
31%，而酒店宾馆为了达到对客房灯光智能控制的目
的，为住客营造舒适的环境，采用智能照明产品的比
例也较高，达到22%，其次是住宅、写字楼和商场超
市等。

在智能照明产品品牌分布方面，智能照明市场仍
是以外资品牌为主，市场上目前上的主要品牌有
ABB、邦奇、飞利浦、海格、路创、施耐德、霍尼
韦尔和西门子等。外资品牌在华的市场份额占比累
计在6%左右。

家居照明控制系统市场发展现状分析 家居照明控制系统企业竞争地位与策略分析

我国智能照明产品市场份额分布（单位：%）

资料来源：前瞻产业研究院整理
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我国智能照明系统行业处于蓬勃发展阶段，并且市
场也在逐步认同与接受此类智能产品的应用，市场
潜力巨大。前瞻分析认为，智能照明替代传统照明
的进度较为乐观。统计显示，2014年半导体照明光
源占全球50%左右的市场份额；据预测，2016年半
导体照明灯具将占有50%的市场份额。针对快速发
展的国内智能室内照明市场。调查结果也显示，大
部分业界人士认为2020年智能室内照明产品的占有
率或可达50%。

家居照明控制系统市场发展前景与趋势（1）市场主要代表企业分析
目前，家居智能照明行业内国外厂商占据主导地位，
国内企业市场份额相对较低。在所有的厂商中，ABB
的市场份额占到1.6%，市场占比最高；其次为施耐
德，占比约为1.4%左右。代表性企业还有飞利浦、
海格、霍尼韦尔、西门子、邦奇电子等。

（2）市场领先者策略分析
智能家居照明控制系统市场领先者企业在华的经营策
略是继续扩大智能照明产品的差异化程度，并对我国
本土居民的消费特点进行研究，加大智能照明产品的
推广力度以开拓更广阔的智能照明市场。



智能家居设备行业标杆企业分析



1. 智能家居细分产品供应商实力分析

（1）企业主营业务及产品
霍尼韦尔安防集团的主营业务是安防电子产品，包
括视频监控系统、门禁控制系统、防盗报警系统、
住宅行业产品、威视达系列安防产品及各类安防解
决方案。

（3）企业研发及技术服务水平分析
目前，霍尼韦尔向我国市场提供包括报警主机、接
警机、探测器等全系列的解决方案，在中高端市场
拥有良好的口碑和举足轻重的市场份额。VISTA系
列和23系列报警主机因其卓越的性能表现和可靠的
质量，长期受到本地客户的青睐。

（4）企业营销模式分析
霍尼韦尔安防集团在我国的营销模式是在全国主要
城市设立分公司和办事处，管理各地区的销售业
务，各地区的分公司和办事处在通过与代理商合
作，再将产品营销至广大客户。

（2）企业经营情况分析
霍尼韦尔2014年全年销售收入增长3%达403亿美
元，全年部门利润率提高70个基点。其中，2014年
第四季度霍尼韦尔实现销售额内生式增长4%，每股
收益增长15%（除按市值计算的养老金调整），以卓
越的业绩为2014年画上了圆满的句号。

2015年前三季度，霍尼韦尔实现销售收入285.99亿
美元，同比下降4.80%；实现净利润35.16亿元，同
比上升8.62%。

楼宇自控供应商实力分析
霍尼韦尔安防集团实力分析



（1）企业主营业务及产品
ABB（中国）有限公司在我国的产品范围涵盖电力
产品、电力系统、低压产品、离散及过程自动化产
品。

（3）企业研发及技术服务水平分析
凭借全球领先的产品技术和解决方案，ABB积极帮
助国内客户增效节能并推动可再生能源发展，为实
现中国绿色、生态友好的可持续发展贡献力量。截
至2014年，ABB向国内客户提供的传动产品累计
节电达2430亿度，相当于北京市2年多的全社会用
电量。

（4）企业营销模式分析
ABB（中国）有限公司在我国的业务主要分为两个
层次，第一层次为ABB（中国）投资有限公司，负
责ABB在我国的所有独资及合资的生产性公司的管
理与控制，第二层次为ABB在我国的生产制造性企
业和其设在全国各地的销售分公司或办事处。

ABB在我国的营销组织布局主要围绕ABB统一的前
端销售（Front-endSales）的营销理念进行，通过
以ABB（中国）投资有限公司及其设在全国四大区
域、各个省份的销售公司及办事处，建立了统一的
营销组织体系。

（2）企业经营情况分析
2014年ABB实现销售收入约400亿美元，在华的销售
收入超过58亿美元，保持ABB集团全球第二大市场的
地位。

2015年，ABB实现销售收入354.81亿美元，同比
下降12.25%；实现净利润19.33亿美元，同比下降
25.48%。

智能照明供应商实力分析
ABB（中国）有限公司实力分析



（1）企业主营业务及产品
三星TECHWIN产品分为专业产品、民用产品以及
专用产品三类。

（2）企业研发及技术服务水平分析
三星TECHWIN到目前已有近40年的特殊行业经
验，积累了雄厚的光学及数码摄像技术开发能力，
独立开发了网络百万像素WiseNet系列芯片、消除
映像噪点的SSNR芯片、多用途WINNER-V数字
芯片、高画质宽动态SV-V数字芯片、以及DVR和
网络产品等。

（3）企业营销模式分析
三星TECHWIN 提供独特的STEP（Samsung 
Techwin Eco Partnership）服务，STEP不仅能
为合作伙伴提供具备先进革新技术的优质产品，还
能为合作成员提供真正意义上的差异化解决方案和
服务。

（4）企业销售渠道和网络
三星TECHWIN的销售依赖于STEP中的渠道合作伙
伴，三星TECHWIN渠道合作伙伴项目的目的就是：
从促进合作伙伴业务增长并保证其利益最大化的角度
出发，为其销售、市场推广和技术提供不同的支持，
以构建安防系统。目前，三星TECHWIN的目标合作
伙伴主要包括系统集成公司、施工公司等。

监控系统供应商实力分析
三星TECHWIN实力分析

三星TECHWIN主要产品

类别 产品

专用产品
HD-SDI、模拟摄像设备、录像设备、网络摄像设备、监视设备、镜
头设备、配件、门禁系统

民用产品 模拟摄像设备、网络摄像设备、网络硬盘录像机、小型监控系统

专用产品 网络摄像设备、模拟摄像设备

资料来源：公司官网 前瞻产业研究院整理



2. 智能家居设备专业集成商实力分析

据不完全统计，目前从事建筑智能化设备专业集成
的企业至少在3000家左右，产品供应商也将近3000
家左右，具备智能化工程承包资质的有1100家左
右。

据不完全统计，目前从事建筑智能化设备专业集成
的企业至少在3000家左右，产品供应商也将近3000
家左右，具备智能化工程承包资质的有1100家左
右。

专业集成商拥有资质分析 专业集成商代表企业分析

智能建筑专业集成商代表企业主要资质情况

企业名称 设计 工程专业承包 计算机信息系统集成

同方股份有限公司 甲级 一级 一级

泰豪科技股份有限公司 甲级 一级 一级

浙江浙大中控信息技术有限公司 甲级 一级 一级

深圳达实智能股份有限公司 甲级 一级 一级

太极计算机股份有限公司 甲级 一级 一级

北京中电兴发科技有限公司 甲级 一级 一级

深圳市赛为智能股份有限公司 甲级 一级 一级

广州华南资讯科技有限公司 甲级 一级 一级

上海华东电脑股份有限公司 甲级 一级 一级

IBM全球服务（中国）有限公司 甲级 一级 一级

江森自控 甲级 一级 一级

资料来源：前瞻产业研究院整理

我国智能建筑行业代表性企业

序号 企业名单 业务范围

1 同方股份有限公司 智能建筑领域的产品制造、
工程实施和运营服务

2 泰豪科技股份有限公司 智能建筑电气 

3 浙江浙大中控信息技术有限公司 建筑智能 

4 汉鼎信息科技股份有限公司 建筑智能 

5 深圳达实智能股份有限公司 建筑智能、建筑节能 

6 太极计算机股份有限公司 建筑智能、软件工程 

7 北京中电兴发科技有限公司 智能建筑和信息系统 

8 深圳市赛为智能股份有限公司 建筑智能、轨道交通智能化 

9 广州华南资讯科技有限公司 建筑智能、软件工程 

10 上海华东电脑股份有限公司 建筑智能 

11 上海延华智能科技（集团）股份有限公司 建筑智能化、智能工程、
多媒体展示工程

12 IBM全球服务（中国）有限公司 建筑智能、软件工程 

13 江森自控 建筑智能、控制产品 

14 银江股份有限公司 建筑智能

资料来源：前瞻产业研究院整理



（1）企业主营业务及产品
同方股份有限公司的主营业务涉及互联网服务与终端、智慧城市、公共安
全、节能环保以及科技园区。2015年半年度，公司营业收入结构如下：

（2）企业经营情况分析
2015年前三季度，公司实现营业收入179.38亿元，较上年同期增长
9.74%；营业利润和净利润分别为95390.44万元和56676.51万元，同比大
幅上升。整体来看，公司的业务规模逐渐扩大，经营效益较好。

同方股份有限公司实力分析

2015年半年度同方股份有限公司主营业务构成（单位：亿元，%）

主营业务构成
主营业务收入

（亿元）
主营业务成本

（亿元）
毛利率（%）

主营业务
收入同比（%）

主营业务
成本同比（%）

毛利率同比
（%）

公共安全 11.54 7.35 36.35 - 12.35 - 14.06 1.27

互联网服务与终端 60.18 50.85 15.49 11.60 11.03 0.44

智慧城市 14.73 12.79 13.19 - 1.45 3.00 - 3.75

节能环保 19.93 14.37 27.90 25.36 25.83 - 0.27

科技园区 0.51 0.32 37.71 9.23 23.46 - 7.18

资料来源：公司公报 前瞻产业研究院整理

2011- 2015年同方股份有限公司主要经济指标分析（单位：万元）

指标名称 2011年 2012年 2013年 2014年 2015年Q1-Q3

营业收入（万元） 2096204.99 2234267.99 2265014.41 2599372.40 1793787.23

营业利润（万元） 85231.03 66516.64 134361.02 112941.69 95390.44

利润总额（万元） 105570.02 102776.53 131599.50 142318.00 118525.68

净利润（万元） 70742.80 60636.88 67695.12 75564.19 56676.51

资料来源：公司公报 前瞻产业研究院整理



（3）企业运营能力分析
2011-2014年，同方股份有限公司的各项运营指标
呈现逐年下降的趋势。其中，2014年公司存货周转
率为2.81次；应收账款周转率在4.18次，公司应收
账款回收速度较快，滞留在应收账款上的资金相对
较少；公司总资产周转率在0.56次，资产整体利用
水平有待提高。

2015年前三季度，公司的存货周转率、应收账款周
转率和总资产周转率分别为1.55次、2.28次和0.35
次。整体来看，公司的运营能力有待提高。

（4）企业发展能力分析
2014年公司营业收入增长率为14.76%，较上年增
长显著，公司市场扩展速度呈回转加速趋势。营业
利润增长率较上年有所下降，主要是营业成本增长
快速；税后利润增长率与上年基本持平。结合公司
盈利来看，公司整体经营效益有所改善；净资产增
长率和总资产增长率均有所放缓。

2015年前三个季度，公司营业收入增长率为9.74%，
总资产增长率为15.87%。整体来看，公司的发展能
力需要进一步的提高。

2011- 2015年同方股份有限公司发展能力分析（单位：%）

指标名称 2012年 2013年 2014年 2015年Q1- Q3

营业收入增长率（%） 6.59 1.38 14.76 9.74

营业利润增长率（%） -21.96 102.00 -15.94 332.89

税后利润增长率（%） -14.29 11.64 11.62 360.22

净资产增长率（%） 6.52 17.76 7.81 60.14

总资产增长率（%） 11.70 26.31 16.81 15.87

资料来源：公司公报 前瞻产业研究院整理 



（5）企业研发及技术服务水平分析
同方股份有限公司拥有6个海外研发机构，3个国家
级工程研究中心，6个联合实验室以及各产业本部和
控股公司下设的研发基地，这些共同构成了同方股
份多方位的研发体系，使得同方股份在技术创新上
成效卓越。

（7）企业销售渠道和网络分析
同方股份有限公司的代理销售渠道和连锁卖场销售
网络已经覆盖全国各地，销售网络较为完善。

（8）企业智能家居发展战略分析
同方股份有限公司在智能建筑领域（包括智能家居
领域）继续坚持打造“数字城市建设国家队”形
象，并凭借工程质量高、自主创新能力强、具有核
心竞争力和诚信服务等优势连续五年蝉联“完成工
程额统计前50名企业第一名”，并在“全国智能建
筑行业十大品牌企业”评选中连续三年位居榜首。

（6）企业营销模式分析
同方股份有限公司一方面保持传统的渠道代理销售
和3C连锁卖场销售的稳步发展，另一方面加大了对
于电子商务包括电视购物渠道等新兴营销渠道的投
入力度，实现了三种渠道销售齐头并进的局面。

同方股份有限公司自主核心技术与国家专利情况

类别 数量（项）

中国专利申请

发明专利 1018

实用新型专利 770

外观专利 99

计算机软件著作登记权 188

海外专利申请 544

资料来源：公司网站 前瞻产业研究院整理 



智能家居设备行业市场前景预测



1. 建筑智能化市场前景预测 2. 智能家居设备行业前景预测
如果从广义的建筑来看，智能家居设备主要应用在
智能建筑之中。智能建筑行业发展潜力极大，被认
为是我国经济发展中一个非常重要的产业，其产业
带动作用更是不容小觑。据统计，美国智能建筑占
新建建筑的比例为70%，日本为60%。2015年，我
国智能建筑占新建建筑的比例在30%左右。

我国智能建筑起步于1990年，比美国晚了6年，比
日本晚4年，通过对比美国和日本智能建筑的发展
历程，前瞻预计未来我国智能建筑在新建建筑中的
比例仍将保持每年3个百分点左右的提升速度，到
2021年，我国智能建筑在新建建筑中的比列有望达
到57%左右。

从狭义的智能家居设备应用来看，主要集中在商品
住宅市场，其中别墅及高档公寓的应用比例处于较
高的水平。2008-2014年，我国的居住建筑面积呈
逐年增长趋势，年均增长速度在8%左右，2015年
有所下降，同比下降6.91%。

如果从每年房屋竣工面积来看，我国2016-2021年
新建商品住宅智能家居设备行业市场规模预测如下
表所示。

2016- 2021年我国新建商品住宅中智能家居设备市场规模预测
（单位：万平方米，%，元/平方米，亿元）

时间
房屋竣工面积
（万平方米）

智能家居覆盖率
（假设）

智能家居销售单价
（元/平方米）

智能家居设备市场
规模（亿元）

2016年 106041.34 0.22 112 261

2017年 112403.82 0.25 115 323 

2018年 119148.05 0.28 120 400

2019年 126296.93 0.30 135 512

2020年 133874.75 0.33 150 663

2021年 141907.23 0.36 155 793

资料来源：前瞻产业研究院整理


